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Plan de estudios

1.1. CONFIGURACION DEL CURRICULUM DEL ALUMNO

Los planes de estudio de los titulos universitarios oficiales tienen unas directrices comunes como
son el computo del haber académico por créditos, por una parte y, por otra, la ordenacién de los
contenidos de dichos planes en distintos bloques, que en el caso de los titulos de grado son los
siguientes:

Materias basicas: constituyen los conocimientos basicos y fundamentales de la rama de
conocimiento a la que se adscribe el titulo. Estas materias se concretan en asignaturas de 6
créditos cada unay son ofertadas en la primera mitad del plan de estudios.

Materias obligatorias: son los contenidos formativos determinados discrecionalmente por la
Universidad en sus planes de estudios con la caracteristica de ser obligatorios para el alumno.

Materias optativas: son los contenidos formativos determinados discrecionalmente por la
Universidad en sus planes de estudios con la caracteristica de ser opcional para el alumno.
Existe un amplio margen de optatividad en consonancia con los objetivos y competencias
establecidas en cada titulo, como es atender la diversidad del alumnado a la hora de trazar
sus propios itinerarios formativos.

Ademaés los alumnos de la titulacion de Grado han de realizar un Trabajo de fin de grado. De
acuerdo con los objetivos y contenidos establecidos en las materias de caracter obligatorio y
formacion basica, los estudiantes deberan realizar, defender y presentar un trabajo-memoria
gue suponga la aplicabilidad de los conocimientos teéricos, metodolégicos y de técnicas
adquiridas a lo largo de la formacion, y desarrollando las habilidades y destrezas de un
profesional del perfil de estudios. Este trabajo se concretara por la presentacion y defensa de
un proyecto de fin de grado consistente en un ejercicio de integracion de los contenidos
formativos recibidos y las competencias adquiridas. Para poder inscribirse en el Trabajo Fin
de Grado el alumno debera cumplir los requisitos establecidos para cada titulo.

Practicas Externas: son un conjunto de actividades orientadas a un aprendizaje basado en la
acciony la experiencia para permitir la adquisicion e integracion de destrezas y conocimientos.
De acuerdo con los objetivos establecidos en los mddulos, de caracter obligatorio y formacion
basica, los estudiantes deberan realizar las practicas desarrollando las competencias
especificas asociadas al titulo, adquiridas a lo largo de los cuatro afios de estudios. Las
practicas deben permitir a los estudiantes, entre otras actividades, descubrir, analizar y
comprender el contexto y los procesos de gestion en las organizaciones, instituciones y
empresas. Las practicas deben desarrollarse en instituciones y empresas que tengan
convenios con la Universidad de Granada. Las Practicas Externas tienen caracter optativo
(salvo para el Grado de Turismo, que tienen un caracter obligatorio) y se realizaran
durante el ultimo curso del Grado. Para poder inscribirse en las préacticas el alumno debera
cumplir con los requisitos establecidos para cada titulo.

Idiomas: En virtud de los Acuerdos adoptados por la Comisiébn Académica del Consejo
Andaluz de Universidades, sobre contenidos comunes minimos de las Ensefianzas de Grado,
asi como de la Circular de 10 de junio de 2010, de la Direccion General de Universidades de
la Junta de Andalucia, los estudiantes que cursen este Grado deberan acreditar, antes
de la obtencion del Titulo, la competencia linglistica en una lengua extranjera de nivel
B1 o superior, conforme al Marco Comun Europeo de Referencia para las Lenguas.

1.2. INFORMACION ACADEMICA

Grado en Marketing e Investigacién de Mercados (G.MIM)

Titulo de cuatro afios que consta de 240 créditos ECTS (72 créditos ECTS de formacién basica,
120 créditos ECTS de materias obligatorias, 6 de créditos ECTS de trabajo de fin de grado
obligatorio, 42 créditos ECTS optativos).
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Por lo que se refiere a los idiomas ha de acreditarse un nivel B1 de idioma extranjero para la
obtencion del titulo. La propia Universidad establecera el sistema de acreditacion.

Plazas ofertadas: 124

Salidas profesionales: Las principales salidas del graduado en Marketing son las de analista
comercial, asesor y consultor en organizaciones lucrativas y no lucrativas del sector publico como
privado, docente e investigador, analista de mercados, director de comunicacion, director de
publicidad, director de logistica, investigacion de mercados, marketing directo, distribucién
comercial, etc. Otra salida profesional la constituye el trabajo en la Administracién Publica y en el
sistema educativo e investigacion.

1.3. ESTRUCTURA DEL PLAN DE ESTUDIOS

En este apartado se presentan, en primer lugar, el resumen de materias y distribucion en créditos
ECTS del Grado en Marketing e Investigacion de Mercados y, en segundo lugar, un cuadro con el
esquema temporal del Plan de Estudios de dicha titulacion.

RESUMEN DE LAS MATERIAS Y DISTRIBUCION EN CREDITOS ECTS

TIPO DE MATERIA CREDITOS
Formacion bésica 72
Obligatorias 120
Optativas 42
Trabajo fin de Grado 6
CREDITOS TOTALES 240

En lo que respecta a la optatividad, el plan de estudios contempla la oferta de hasta 15 materias
de 6 créditos cada una, mas la posibilidad de realizar Practicas Externas optativas (12 créditos).
Esto supone una oferta total de optatividad de 102 créditos, de los cuales el alumno/a debera cursar
42. Asi, se deja un amplio margen de optatividad en consonancia con los objetivos y competencias
establecidas en el titulo, en concreto, atender la diversidad del alumnado a la hora de trazar sus
propios itinerarios formativos.

Con el objeto de favorecer la transversalidad entre distintos planes y que el estudiante participe en
el disefio de su formacién, podra cursar la optatividad de entre la oferta de optativas de la propia
titulacion o elegir médulos completos de otras titulaciones que se oferten en la Universidad de
Granada y, en particular, en la Facultad de Ciencias Econ6micas y Empresariales. No obstante, con
vistas a favorecer la formacién en materia de informética, los estudiantes podran cursar no sélo el
modulo completo, sino de forma independiente cualquier materia de Informatica de las previstas en
los Titulos de Finanzas y Contabilidad, Marketing e Investigacién de Mercados y Turismo.

Los estudiantes podran obtener reconocimiento académico en créditos por la participacion en
actividades universitarias culturales, deportivas, de representacion estudiantil, solidarias y de
cooperacion hasta un maximo de 12 créditos del total del plan de estudios cursado.

Las Practicas Externas tienen caracter optativo (12 créditos) y se realizaran durante el Gltimo curso
del Grado Para poder inscribirse en las practicas externas el alumno debera haber superado los 72
créditos ECTS de formacién basica y 90 créditos ECTS de caracter obligatorio.

Para poder inscribirse en el trabajo fin de grado (6 créditos), de caracter obligatorio, el
estudiante debera haber superado, al menos, el 70% de los créditos de la titulacion, es decir,
168 créditos, distribuidos del siguiente modo:

— al menos, 60 créditos de formacion basica,

— al menos, 90 créditos de caracter obligatorio y
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— el resto, en su caso, se puede completar con optatividad, hasta un maximo de 18
créditos.

En el momento de matricularse del TFG, el estudiante o la estudiante debera matricularse del total
de los créditos que le falten para finalizar el Grado

Por lo que se refiere alos idiomas, en virtud de los Acuerdos adoptados por la Comisién Académica
del Consejo Andaluz de Universidades, sobre contenidos comunes minimos de las Ensefianzas de
Grado, asi como de la Circular de 10 de junio de 2010, de la Direccion General de Universidades
de la Junta de Andalucia, los estudiantes que cursen este Grado deberan acreditar, antes de
la obtencién del Titulo, la competencia linguistica en una lengua extranjera de nivel B1 o
superior, conforme al Marco Comun Europeo de Referencia para las Lenguas. Mas informacion
en: http://sl.ugr.es/0dnQ.

ESTRUCTURA DEL GRADO POR CURSOS

PRIMER CURSO

PRIMER SEMESTRE Caracter CR. | SEGUNDO SEMESTRE Caracter CR.

Matematicas BAS 6 | Introduccién al Derecho BAS 6

Fundamentos de Direccién y Administracion

BAS 6 | Microeconomia BAS 6
de Empresas

Historia del Desarrollo Econémico Mundial

Introduccion al Marketing BAS 6 Contemporaneo BAS 6
Introduccion a las Operaciones Financieras BAS 6 | Contabilidad General BAS 6
Economia Politica BAS 6 | Direccién Comercial | OBL 6
Total 30 | Total 30

SEGUNDO CURSO

TERCER SEMESTRE Caracter | CR. | CUARTO SEMESTRE Caréacter CR.
Macroeconomia BAS 6 | Investigacion de Mercados | OBL 6
Técnicas Cuantitativas | BAS 6 | Técnicas Cuantitativas Il BAS 6
Direccién Comercial Il OBL 6 | Distribucion Comercial | OBL 6
Direccién y Administracion de Empresas OBL 6 | Comunicacién Integrada de Marketing | OBL 6
Economia Espariola y Mundial OBL 6 | Comportamiento del Consumidor OBL 6
Total 30 | Total 30
TERCER CURSO
QUINTO SEMESTRE Caracter CR. | SEXTO SEMESTRE Caracter CR.
Econometria OBL 6 | Técnicas Cuantitativas Ill OBL 6
Investigacion de Mercados |l OBL 6 | Distribucion Comercial Il OBL 6
Comercio Exterior OBL 6 | Investigacion de Mercados Ill OBL 6
Comunicacion Integrada de Marketing Il OBL 6 | Marketing Sectorial OBL 6
Direccién de Ventas OBL 6 | Marketing Internacional OBL 6
Total 30 | Total 30
CUARTO CURSO*
SEPTIMO SEMESTRE Caracter | CR. | OCTAVO SEMESTRE Carécter CR.
Creacion de Empresas OBL 6 | Practicas externas (o0 2 optativas) OPT 12
Marketing Social y Politico OBL 6 | Trabajo Fin de Grado OBL 6
Optatividad OPT 18 | Optatividad OPT 12
Total 30 | Total 30

1 Deben cursarse 18 créditos optativos en el séptimo semestre. En cuanto al octavo semestre, deben cursarse 12 créditos
optativos o 24 si no se cursan las practicas en Empresa (optativas).
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OFERTA DE OPTATIVAS

GRADO EN MARKETING E INVESTIGACION DE MERCADOS

PRIMER SEMESTRE Dpto. CR. | SEGUNDO SEMESTRE Dpto. CR.
ESTADISTICA E
Andlisis de Datos Cualitativos INVESTIGACION 6 Practicas externas 12
OPERATIVA
COMERCIALIZACION I s ECONOMIA
7 nformacién Contable para la
Desarrollo de Nuevos Productos E INVESTIGACION 6 Gestié P FINANCIERA Y 6
MERCAD. estion CONTABILIDAD
Historia de la Actividad Comercial HISTORIA E . . COMERCIALIZACION E
del Marketi y INSTITUCIONES 6 Logistica y Merchandising INVESTIGACION 6
el Marketng ECONOMICAS MERCAD.
Inalés para la Comunicacion FILOLOGIAS ] o COMERCIALIZACION E
| ? Fljt IvlaN - INGLESA Y 6 Marketing Electrénico INVESTIGACION 6
ntercultural y la Negociacién ALEMANA MERCAD.
Informatica Aplicada a la Gestion LENGUAJES Y . - COMERCIALIZACION E
C ial P SISTEMAS 6 Marketing Cultural y Turistico INVESTIGACION 6
omercia INFORMATICOS MERCAD.
COMERCIALIZACION
Planificacion de Medios y Soportes | E INVESTIGACION 6 Régimen Juridico del Mercado DERECHO MERCANTIL 6
MERCAD.
Técnicas Estadisticas ESTADISTICA E Sistemas Informéticos de Soporte a LENGUAJES Y
Multivariantes INVESTIGACION 6 la Colaboracion y la Decision SISTEMAS 6
u OPERATIVA y INFORMATICOS
Sociologia del Consumo SOCIOLOGIA 6




2 Informacion académica

y administrativa de especial
Interés para el estudiante






G.MIN Informacion académica y administrativa de especial interés para el estudiante

2. INFORMACION ACADEMICA Y ADMINISTRATIVA DE ESPECIAL INTERES PARA EL
ESTUDIANTE.

2.1. PLAZOS DE INTERES

Los plazos de interés para el curso académico podran consultarse en la seccién "estudiantes” de la
pagina web de la Facultad de Ciencias Econémicas y Empresariales (http://fccee.ugr.es).

Entre otros, se incluyen en esta pagina web los plazos referidos a cuestiones académicas tan
importantes para el estudiante como las que se citan a continuacion:

- Plazos de Automatricula.

- Plazo de matricula presencial por razones justificadas.

- Plazos de autoalteracion de matricula.

- Plazos de anulacién de matricula.

- Plazos de solicitud de becas.

- Plazo de solicitud de reconocimiento de créditos

- Plazos de solicitud por coincidencia de examenes para cada una de las convocatorias.
- Plazo de solicitud de presentacién a la convocatoria especial de noviembre.

- Plazos de solicitud de compensacion curricular...

2.2. NORMAS DE PERMANENCIA DE LA UNIVERSIDAD DE GRANADA (aprobadas en el
Consejo de Gobierno de la Universidad de Granada en su sesion de fecha 1 de abril de 2016, y en
el Consejo Social con fecha 5 de junio de 2016).

Estas nuevas normas de permanencia entraron en vigor en el curso 2016-17, una vez publicadas
en el Boletin Oficial de la Universidad de Granada. Las novedades mas significativas respecto a la
normativa anterior que quedo derogada, se detallan a continuacion:

Convocatorias: La Universidad garantizara un minimo de dos convocatorias por curso
académico para la evaluaciéon de una determinada asignatura. Para su superacion el estudiante
dispondra de un maximo de 6 convocatorias, entre ordinarias y extraordinarias.

e Para el computo del maximo de 6 convocatorias se tendran en cuenta solo aquellas
convocatorias de evaluacion a las que el estudiante se haya presentado Yy figure su
calificacion en la correspondiente acta, sin que se entienda por calificacion la anotacién
de “No Presentado”.

o Los estudiantes que no superen la asignatura en la sexta convocatoria de evaluaciéon no
podran permanecer en este grado en la Universidad de Granada, salvo que el estudiante
esté en condiciones de ejercer el derecho a la compensacion curricular contemplado en la
Normativa de evaluacion y calificacién de la Universidad.

Permanencia en los estudios iniciados: Para poder proseguir sus estudios, los estudiantes de
nuevo ingreso matriculados en cualquier titulacién oficial de grado de la Universidad de Granada
deberan aprobar como minimo 6 créditos del primer curso del plan de estudios
correspondiente. Al término de su segundo afio académico en una titulacion, para poder
proseguir sus estudios en la misma, el estudiante deberda haber aprobado como minimo 18
créditos en el caso del estudiante a tiempo completo, o 12 créditos, en el caso del estudiante a
tiempo parcial.

Plazo de permanencia en el grado: Los estudiantes con dedicacion a tiempo completo
matriculados en los grados impartidos en la Facultad de Ciencias Econdmicas vy
Empresariales dispondran como maximo de siete afios de matricula en la titulacion para
finalizar sus estudios, salvo en los acuerdos de doble titulacién que serd de 9 afios.
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2.3. EVALUACION UNICA FINAL

Los estudiantes podran solicitar una evaluacion dnica final por razones justificadas, al
Director del Departamento de la asignatura para la que se solicita dicha evaluacion en las dos
primeras semanas de imparticion de la asignatura o, en su caso, en las dos primeras semanas
desde el dia en que efectivamente quede matriculado.

Para mas informacion debe consultarse el Capitulo IV de la Normativa de evaluacion y
calificacion de los estudiantes de la Universidad de Granada, aprobada en la sesion
extraordinaria del Consejo de Gobierno de 20 de mayo de 2013 y cuya ultima modificacion fue
aprobada por los Acuerdos de Consejo de Gobierno en la sesion de 26 de octubre de 2016 (BOUGR
n® 112, de 9 de noviembre de 2016).

2.4. CONVOCATORIAS

Los estudiantes matriculados en la Universidad de Granada tendran derecho a dos convocatorias
de evaluacioén, una ordinaria y otra extraordinaria, por asignatura y curso académico.

Ademas, los estudiantes dispondran de una convocatoria especial, que podran solicitar en el plazo
establecido siempre que cumplan los siguientes requisitos:

- Haber estado matriculado en cursos anteriores en la asignatura para la que se solicita dicha
convocatoria. (Este requisito no sera aplicable al Trabajo Fin de Grado, en este caso se podra
solicitar convocatoria especial sin haber estado matriculado previamente).

- Estar pendiente de superar un maximo de 30 créditos para finalizar sus estudios de grado, sin
tener en cuenta en este computo el trabajo de fin de Grado.

En caso de no superar la asignatura en esta convocatoria especial, el estudiante dispondréa solo de
una de las dos convocatorias restantes del curso académico.

Para mas informacion debe consultarse el Capitulo V de la Normativa de evaluacion y
calificacion de los estudiantes de la Universidad de Granada, aprobada en la sesion
extraordinaria del Consejo de Gobierno de 20 de mayo de 2013 y cuya ultima modificacion fue
aprobada por los Acuerdos de Consejo de Gobierno en la sesion de 26 de octubre de 2016 (BOUGR
n° 112, de 9 de noviembre de 2016).

2.5. COMPENSACION DE ASIGNATURA

Podran solicitar la compensacién curricular los estudiantes a los que les falte una Unica asignatura
para finalizar los estudios, sin tener en cuenta en este cémputo el trabajo fin de grado, y siempre que
cumplan los siguientes requisitos:

Estar matriculado en la asignatura objeto de la compensacién curricular. (En caso de que el
estudiante solicite la compensacion cuando haya agotado las seis convocatorias, este requisito
no seré de aplicacion)

Haber cursado al menos el 60% del plan de estudios de su titulacion en la Universidad de
Granada.

Haber agotado, al menos, cuatro convocatorias.

Haber obtenido en al menos dos de estas convocatorias una calificacion final igual o superior a
3 puntos sobre 10.

Para més informacion debe consultarse el Capitulo VIl de la Normativa de evaluacién y calificacion
de los estudiantes de la Universidad de Granada, aprobada en la sesién extraordinaria del Consejo
de Gobierno de 20 de mayo de 2013 y cuya ultima modificacion fue aprobada por los Acuerdos de
Consejo de Gobierno en la sesién de 26 de octubre de 2016 (BOUGR n° 112, de 9 de noviembre de
2016).
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2.6. RECONOCIMIENTOS

El estudiante deberd consultar el Titulo 1l (Reconocimiento y Transferencia de Créditos) del
Reglamento de Gestion Académica de la Universidad de Granada, aprobado en sesién ordinaria
del Consejo de Gobierno de 23/07/2021 (BOUGR n° 171, de 28 de julio de 2021).

En este sentido, el estudiante debera considerar que los reconocimientos de Formacién Basica
recogidos en dicha Normativa deberan solicitarse en la secretaria de la Facultad de Ciencias
Econdmicas y Empresariales al inicio del primer curso académico en el que los estudiantes
comienzan sus estudios en esta Facultad.

2.7. ASIGNATURA PRACTICAS EXTERNAS
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El alumno podra cursar PRACTICAS EN EMPRESAS de caracter optativo en instituciones y
empresas que hayan formalizado o formalicen un convenio con la Universidad de Granada.

Su objetivo serd aplicar y completar los conocimientos adquiridos en su formacion
académica, facilitando su empleabilidad y fomentando su capacidad de emprendimiento.

Para conocer todas las cuestiones relativas al procedimiento a seguir para realizar las
practicas en empresas puede consultarse el Manual de Preguntas Frecuentes sobre
Practicas de Empresas en:

https://fccee.ugr.es/sites/centros/fccee/public/ficheros/Curso%202022-23/FAQ.pdf

Estas practicas podran ser reconocidas por la asignatura optativa PRACTICAS EXTERNAS
del plan de estudios, siempre y cuando el estudiante cumpla con los requisitos que se detallan
en el punto siguiente.

Antes del inicio de las practicas en la empresa, el estudiante debera personarse en la
Secretaria de la Facultad y presentar la documentacion que acredita haber sido aceptado para
realizacion de dichas préacticas. En la Secretaria de la Facultad se procedera a:

Realizar los tramites para la asignacion de un Tutor académico que velard por el normal
desarrollo de las mismas.

Determinar si procede o no, a peticion del estudiante, la matriculacion de la Asignatura de
“Practicas Externas” (ofertada en 4° curso con 12 créditos optativos). Para este fin, se
exigira, entre otras cuestiones:

a)  Que el estudiante haya superado en el caso del Grado en Marketing e Investigacién
de Mercados 72 créditos de caracter basico y, al menos, 90 créditos de caréacter
obligatorio.

b)  Que las Practicas tengan una duracion de, al menos, 360 horas ininterrumpidas (se
consideraran las prérrogas que se vayan a realizar).

c) Cuando no se retnan los requisitos expuestos en el apartado a) o b) se podran iniciar
las Practicas en Empresa (asignandole un tutor académico), pero no se podra matricular
la asignatura practicas externas. No obstante, si el requisito de “créditos minimos
superados” recogido en el apartado a) se cumple con posterioridad al inicio de la
Practicas, las 360 horas exigidas en el apartado b) comenzaran a computar desde ese
momento y hasta la finalizaciéon de las mismas, y no desde la fecha en la que se
iniciaron. En este caso, el estudiante podra matricular la asignatura “Practicas Externas”
en la Secretaria de la Facultad.

Ante la incertidumbre de ser aceptado por una empresa para la realizacion de las practicas,
el estudiante puede optar también por matricular dos asignaturas optativas, preferentemente
de 2° semestre. En este caso, se podrd sustituir la matricula de dichas optativas por la
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correspondiente a las “practicas externas” cuando se cumpla con los requisitos de matricula
de esta Ultima asignatura, y dicha matricula se realice en los plazos establecidos por la
secretaria del Centro. Transcurridos estos plazos, el estudiante podra matricular la asignatura
“practicas externas” abonando los precios publicos correspondientes a 12 créditos. La
asignatura “practicas externas” se matricula unicamente en la Secretaria de la Facultad.

Una vez matriculado en la Asignatura de “Practicas Externas”, para poder ser evaluado el
estudiante deberé:

O

Haber finalizado sus Practicas o bien (aun no habiéndolas finalizado) haber realizado al
menos 360 horas de las mismas desde la fecha en la que se cumplen los requisitos de
matricula.

Presentar a su tutor académico toda la documentacién necesaria dentro de los plazos
gue éste le indique.

Aguellos estudiantes que realicen las préacticas en empresas durante los meses de
verano, deberan considerar que:

1.

Una vez que el alumno se haya matriculado en la asignatura practicas externas, la
calificacion obtenida figurara en el acta de septiembre siempre que presente a su tutor
académico toda la documentacidén necesaria para su evaluacion en el plazo que éste
haya establecido. En caso contrario, en el acta de septiembre figurara la calificacion “No
presentado” y el alumno podra matricularse por segunda vez (abonando los precios
publicos correspondientes) de la asignatura practicas externas en el curso académico
siguiente. En este nuevo curso, su calificacion podra figurar en las actas de la
convocatoria especial de noviembre, cuando cumpliendo con los requisitos
establecidos para optar a dicha convocatoria asi lo solicite, o bien en las actas de las
convocatorias ordinarias (de enero o junio) cuando el estudiante no solicite 0 no
pueda solicitar la convocatoria especial de noviembre.

El alumno puede decidir NO matricularse en la asignatura practicas externas en el
presente curso académico, pero si realizar las practicas en empresas en los meses de
verano, siempre que, cumpliendo los requisitos y una vez firmado el documento de
aceptacion por parte de la empresa, se persone en la secretaria de la Facultad y se le
asigne un tutor. En este caso, su calificacion no podra figurar en las actas de
septiembre y, por tanto, podra matricularse el curso académico siguiente para gue dicha
calificacion figure en su expediente en la convocatoria ordinaria (de enero o junio) de
dicho curso, puesto que, al ser primera matricula, el alumno no podra solicitar la
convocatoria especial de noviembre.

Para una informacién mas detallada puede consultarse en la pagina web de la Facultad de
CC.EE y Empresariales:

a)

b)

El Manual de Preguntas Frecuentes sobre Practicas de Empresas (en fccee.ugr.es-
Estudiantes-Practicas Externas).
https://fccee.ugr.es/sites/centros/fccee/public/ficheros/Curs0%202022-23/FAQ.pdf

Y el Reglamento para el reconocimiento académico de las Practicas en Empresas
de la Facultad de Ciencias Econdmicas y Empresariales (en fccee.ugr.es-Facultad-
Normativa Interna)
https://fccee.ugr.es/sites/centros/fccee/public/inline-files/Reglamento-Reconocimiento-

Practicas.pdf



https://fccee.ugr.es/sites/centros/fccee/public/ficheros/Curso%202022-23/FAQ.pdf
https://fccee.ugr.es/sites/centros/fccee/public/inline-files/Reglamento-Reconocimiento-Practicas.pdf
https://fccee.ugr.es/sites/centros/fccee/public/inline-files/Reglamento-Reconocimiento-Practicas.pdf

G.MIN Informacion académica y administrativa de especial interés para el estudiante

2.8. TRABAJO FIN DE GRADO

Segun el Plan de Estudios y la normativa de la Universidad de Granada, para matricularse en la
materia Trabajo Fin de Grado, de caracter obligatorio, debera haber superado, al menos, el 70%
de los créditos de la titulacién, es decir, 168 créditos, distribuidos del siguiente modo:

— al menos, 60 créditos de formacion basica,
— al menos, 90 créditos de caracter obligatorio y
— el resto, en su caso, se puede completar con optatividad, hasta un maximo de 18 créditos.

Ademads, atendiendo a la normativa de UGR, el estudiante debera considerar que:

e En el momento de matricular el Trabajo Fin de Grado, deberda matricular el total de los
créditos que le falten para finalizar el Grado.

e Lacalificacion del Trabajo Fin de Grado solo se podra incorporar al expediente academico
del estudiante cuando tenga superados el resto de los créditos de la titulacion.

Para mas informacién sobre los Trabajos Fin de Grado el alumno debera consultar el Reglamento
del Trabajo o Proyecto de Fin de Grado de la UGR (NCG187/2), aprobado en sesion ordinaria del
Consejo de Gobierno de 21 de noviembre de 2022, y la normativa especifica de la Facultad de
Ciencias Economicas y Empresariales.

2.9. ALGUNAS RECOMENDACIONES

e Considerar que la forma de cursar los estudios conducentes a la obtencion de las diversas
titulaciones impartidas en la Facultad se ve afectada por dos cuestiones fundamentales:

a) La organizacion docente interna del Centro, que es el esquema bajo el que se organiza
la imparticion de las distintas asignaturas que conforman el plan de estudios. En esta guia
se detallan los horarios y calendarios de examenes para el presente curso académico.
No obstante, ante posibles variaciones motivadas por el devenir del curso, se recomienda
mirar el correspondiente tablon de anuncios o la pagina web de la Facultad.

b) La elaboracion personal del curriculum por parte del alumno.

e Consultar periédicamente los tablones de anuncios de Secretaria y, especialmente, la
pagina web de la Facultad y de las distintas titulaciones.

e Seguir las publicaciones de Ila Facultad en redes sociales, Facebook
(https:/www.facebook.com/fccee.ugr.es/) y Twitter (@FcceeUgr).

 Abrirse una cuenta de correo institucional de la Universidad de Granada, donde podra recibir
notificaciones relacionadas con su matricula y expediente académico. DEBERA
CONSULTARLA PERIODICAMENTE.

e Atender a la informacién que se facilita a través de las pantallas informativas ubicadas en el
Centro.

o Comprobar que figura inscrito en el acta correspondiente.

e« Comprobar la situacion del expediente en cada convocatoria de exdmenes y después de
matricularse o alterar matricula.

¢ Elestudiante que inicia sus estudios en la Facultad de Ciencias Econ6micas y Empresariales
de la Universidad de Granada debera informarse de la normativa general de la Universidad
de Granada y en particular de la especifica de la Facultad de Ciencias Economicas y
Empresariales. Es especialmente recomendable que el alumno consulte la normativa que se
cita en este apartado.
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3 HORARIOS ?

2 Plan Docente del curso académico 2023-2024 aprobado en Junta de Facultad de 8 de abril de 2023.

En el momento de editar esta guia, la Ordenacion Docente de la Universidad de Granada no esté finalizada, por lo que los profesores
asignados a las asignaturas del titulo pueden sufrir alguna modificacion.

El area sombreada en amarillo corresponde a la docencia de los grupos reducidos. No obstante, esta informacion es orientativa. El

profesorado, atendiendo a las necesidades docentes, podra modificar el horario de dichos grupos respetando siempre las horas de clase
asignadas a su asignatura.






1° Semestres

3 Plan Docente del curso académico 2023-2024 aprobado en Junta de Facultad de 8 de abril de 2023.

En el momento de editar esta guia, la Ordenacién Docente de la Universidad de Granada no esta finalizada, por lo que los profesores
asignados a las asignaturas del titulo pueden sufrir alguna modificacion.

El &rea sombreada en amarillo corresponde a la docencia de los grupos reducidos. No obstante, esta informacion es orientativa. El

profesorado, atendiendo a las necesidades docentes, podra modificar el horario de dichos grupos respetando siempre las horas de
clase asignadas a su asignatura






G.MIM

Horarios 2023-2024

1° A MIM. PRIMER SEMESTRE (D01)

LUNES MARTES MIERCOLES JUEVES VIERNES
8:30 a 9:30 EP FDAE EP
9:30 a 10:30 EP FDAE EP
10:30a 11:30 MAT MAT IOF FDAE
11:30 a 12:30 MAT MAT IOF FDAE
12:30 a 13:30 IMK IMK IOF
13:30 a 14:30 IMK IMK IOF
1° B MIM. PRIMER SEMESTRE (D01)

LUNES MARTES MIERCOLES JUEVES VIERNES
15:30 a 16:30 MAT MAT IMK EP
16:30a17:30 MAT MAT IMK EP
17:30 a 18:30 EP FDAE FDAE IMK
18:30 a 19:30 EP FDAE FDAE IMK
19:30 a 20:30 IOF IOF
20:30 a 21:30 IOF IOF

EP: ECONOMIA POLITICA

FDAE: FUNDAMENTOS DE DIRECCION Y ADMINISTRACION DE EMPRESAS

IMK: INTRODUCCION AL MARKETING
|IOF: INTRODUCCION A LAS OPERACIONES FINANCIERAS
MAT: MATEMATICAS

Asignatura Departamento Grupo | Profesor
] ) A Barrios Martinez, Soledad
EP: ECONOMIA POLITICA Economia Aplicada Sénchez Martinez, M2 Teresa
B n.d.
FDAE: FUNDAMENTOS DE DIRECCION Organizacion de Empresas-1 A Ortega Egea, Maria Teresa
Y ADMINISTRACION DE EMPRESAS B Braojos Gérﬂezl Jesica
. Comercializacién e A Dofia Toledo, Luis
IMK: INTRODUCCION AL MARKETING o Lugue Martinez, Teodoro
Investigacion de Mercados - -
B Higueras Castillo, Elena
) A Rodriguez Gémez, Sara
IOF: INTRODUCCION A LAS Economia Financiera y Frias Aceituno, José Valeriano
OPERACIONES FINANCIERAS Contabilidad B Garrido Rodriguez, Juan Carlos
Ruiz Herrera, Angel
A Valenzuela Cansino, Olga
MAT: MATEMATICAS Matemética Aplicada B Izquierdo Fabregas, Lazaro Rene
Pifiar Gonzalez, Miguel Angel
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ADMINISTRACION DE EMPRESAS

Organizacion de Empresas-1

2° A MIM. PRIMER SEMESTRE (D23)
LUNES MARTES MIERCOLES JUEVES VIERNES
8:30 a 9:30 EEM MA
9:30 a 10:30 EEM MA
10:30a11:30 TC-1 TC-1 DAE MA
11:30 a 12:30 TC-1 TC-1 DAE MA
12:30 a 13:30 DC-2 DC-2 EEM DAE
13:30 a 14:30 DC-2 DC-2 EEM DAE
2° B MIM. PRIMER SEMESTRE (D23)
LUNES MARTES MIERCOLES JUEVES VIERNES
15:30 a 16:30 EEM DAE EEM DAE
16:30a17:30 EEM DAE EEM DAE
17:30 a 18:30 TC-1 TC-1 MA MA
18:30 a 19:30 TC-1 TC-1 MA MA
19:30 a 20:30 DC-2 DC-2
20:30 a 21:30 DC-2 DC-2
DAE: DIRECCION Y ADMINISTRACION DE EMPRESAS
DC-2: DIRECCION COMERCIAL I
EEM: ECONOMIA ESPANOLA Y MUNDIAL
MA: MACROECONOMIA
TC-1: TECNICAS CUANTITATIVAS |
Asignatura Departamento Grupo Profesor
DAE: DIRECCION Y A Molina Fernandez, Luis Miguel

B Riguelme Medina, Marta
A Prados Pefia, Maria Belén
DC-2: DIRECCION COMERCIAL Il Comercializacion e Investigacion de Faraoni, Nina _ .
Mercados B Valverde Garcia, Francisco
Javier
A Ruiz Martos, M2 José
EEM: ECONOMIA ESPANOLA Y Economia Internacional v de Espafia Guerra Hernandez, Ana Isabel
MUNDIAL y P 5 Ruiz Martos, M@ José
Guerra Hernandez, Ana Isabel
MA: MACROECONOMIA Economia Aplicada A Gonzdlez Blasco, Juan M.
B Gonzélez Blasco, Juan M
TC-1: TECNICAS CUANTITATIVAS | Metodos, Cuantitativos para la A Alva}rez Ver’dejo, Encgrnamon
Economiay la Empresa B Tapia Garcia, Juan Miguel
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Horarios 2023-2024

3° A MIM. PRIMER SEMESTRE (D27)
LUNES MARTES MIERCOLES JUEVES VIERNES
8:30 a 9:30 CIMK-2
9:30 2 10:30 CIMK-2
10:30a11:30 IM-2 DV IM-2 ECO ECO
11:30 a 12:30 IM-2 DV IM-2 ECO ECO
12:30 a 13:30 DV CEX CEX CIMK-2
13:30 a 14:30 DV CEX CEX CIMK-2
3° B MIM. PRIMER SEMESTRE (D27)
LUNES MARTES MIERCOLES JUEVES VIERNES
15:30 a 16:30 IM-2 CEX IM-2 CEX
16:30 a 17:30 IM-2 CEX IM-2 CEX
17:30 a 18:30 DV DV ECO CIMK-2
18:30 a 19:30 DV DV ECO CIMK-2
19:30 a 20:30 ECO CIMK-2
20:30 a 21:30 ECO CIMK-2
CEX: COMERCIO EXTERIOR
CIMK-2: COMUNICACION INTEGRADA PARA EL MARKETING II
DV: DIRECCION DE VENTAS
ECO: ECONOMETRIA
IM-2: INVESTIGACION DE MERCADOS |
Asignatura Departamento Grupo | Profesor
D ey e | R e
CIMK-2:COMUNICACION INTEGRADA Comercializacion e Investigacion A Prados Pefia, M2 Belén
PARA EL MARKETING Il de Mercados B Delgado Muiioz, Francisco Javier
S o A D_oﬁa Toledo, Lgis )
DV: DIRECCION DE VENTAS Comercializacion e Investigacion Vlegma del Jesu;, Maria Isabel
de Mercados B D_ona Toledo, Ll:IIS )
\(ledma del Jesus, Maria Isabel
. : Métodos Cuantitativos para la A Alvgrez Verdejo, Encarnacjén
ECO: ECONOMETRIA . Mufioz Rosas, Juan Francisco
Economia y la Empresa B Fernandez Sanchez, M2 Pilar
IM-2: INVESTIGACION DE MERCADOS i gg’pﬂiﬁggi‘dé” e Investigacion g m:zg; Eiig:{;ﬂagéisﬁﬁgel
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OBLIGATORIAS 4° CURSO Y OPTATIVAS MIM. PRIMER SEMESTRE. MANANA (E17)

LUNES MARTES | MIERCOLES | JUEVES VIERNES
8:30 2 9:30 CE (E12) CE (E12)

9:30 a 10:30 ADC CE (E12) CE (E12) ADC (D24)
. . IAGC

10:30 a 11:30 IAGC DNP Groag) | MKSP(D12) | ADC (D24)
. . IAGC

11:30 a 12:30 IAGC DNP (Groag) | MKSP(D12) | MKSP (E28)
. . IAGC

12:30 a 13:30 ING ING DNP (E16) Grine) | MKSP(E28)
. . IAGC

13:30 a 14:30 ING ING DNP (E16) (Gr.LAE)

* Practicas externas: El alumno podra cursar ademas practicas externas de caracter optativo (consultar el apartado 2.7

de esta guia).

CE (obligatoria): CREACION DE EMPRESAS

MKSP (obligatoria): MARKETING SOCIAL Y POLITICO
ADC (optativa): ANALISIS DE DATOS CUALITATIVOS
DNP (optativa): DESARROLLO DE NUEVOS PRODUCTOS
IAGC (optativa): INFORMATICA APLICADA A LA GESTION COMERCIAL

ING (optativa): INGLES PARA LA COMUNICACION INTERCULTURAL Y LA NEGOCIACION

OBLIGATORIAS 4° CURSO Y OPTATIVAS MIM. PRIMER SEMESTRE. TARDE (E11)

LUNES MARTES | MIERCOLES | JUEVES VIERNES
15:30 a 16:30 PMS PMS TEM (Ai6) | MKSP (E26)
16:30 a 17:30 PMS PMS TEM (Ai6) | MKSP (E26)
17:30 2 18:30 | TEM (Ai6) HACM MKSP HACM
18:30219:30 | TEM (Ai6) HACM MKSP
19:30 a 20:30 CE (E26) CE (E12)
20:30 a 21:30 CE (E26) CE (E12)

* Practicas externas: El alumno podra cursar ademas practicas externas de caracter optativo (consultar el apartado 2.7

de esta guia).

CE (obligatoria): CREACION DE EMPRESAS

MKSP (obligatoria): MARKETING SOCIAL Y POLITICO
HACM (optativa): HISTORIA DE LA ACTIVIDAD COMERCIAL Y DEL MARKETING
PMS (optativa): PLANIFICACION DE MEDIOS Y SOPORTES

TEM (optativa): TECNICAS ESTADISTICAS MULTIVARIANTES

Asignaturas obligatorias Departamento Grupo Profesor
CE: CREACION DE E o Fi . Contabilidad A Rodriguez Ariza, Lazaro
conomia Financiera y Contabilida

EMPRESAS y B Martin Oviedo, Carlos Enrique

MKSP: MARKETING Comercializacién e Investigacion de A Rey Pino, Juan Miguel

SOCIAL Y POLITICO Mercados . ) )
B Montoro Rios, Francisco Javier

Asignaturas optativas Departamento Grupo Profesor

ADC: ANALISIS DE DATOS Estadistica e Investigacion A Escabias Machuca. Manuel

CUALITATIVOS Operativa (Mafiana) '

DNP: DESARROLLO DE NUEVOS Comercializacion e A Peco Torres. Francisco

PRODUCTOS Investigacion de Mercados | (Mafiana) '

HACM: HISTORIA DE LA ACTIVIDAD | Teoria e Historia A Rubio Mondéiar. Juan Antonio

COMERCIAL Y DEL MARKETING Econémica (Tarde) ar
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Horarios 2023-2024

Asignaturas optativas Departamento Grupo Profesor

IAGC: INFORMATICA APLICADA A Lenguaje y Sistemas A Hurtado Torres. Maria Visitacion
LA GESTION COMERCIAL Informaticos (Mafiana) '

O LN AN INTE Filologia inglesa y A Felices Lago, Angel Miguel
COMUNICACION INTERCULTURAL alemana (Mafiana) go, Ang g

Y LA NEGOCIACION

PMS: PLANIFICACION DE MEDIOS Y | Comercializacion e A Barrio Garcia. Salvador del
SOPORTES Investigacion de Mercados (Tarde) '

TEM: TECNICAS ESTADISTICAS Estadistica e Investigacion A Bouvrie Morales. Peter Alexander
MULTIVARIANTES Operativa (Mafana) ’







2° Semestre?

4 Plan Docente del curso académico 2023-2024 aprobado en Junta de Facultad de 8 de abril de 2023.

En el momento de editar esta guia la Ordenacién Docente de la Universidad de Granada no esta finalizada, por lo que los profesores
asignados a las asignaturas del titulo pueden sufrir alguna modificacion.

El area sombreada en amarillo corresponde a la docencia de los grupos reducidos. No obstante, el profesorado podra redistribuir la
docencia de estos grupos reducidos en el horario asignado a su asignatura, en funcién de las necesidades docentes.






G.MIM Horarios 2023-2024
1° A MIM. SEGUNDO SEMESTRE (D01)
LUNES MARTES MIERCOLES JUEVES VIERNES
8:30 a 9:30 HDEMC HDEMC ID ID
9:30 a 10:30 HDEMC HDEMC ID ID
10:30a 11:30 MICRO MICRO CG CG
11:30 a 12:30 MICRO MICRO CG CG
12:30 a 13:30 DC-1 DC-1
13:30 a 14:30 DC-1 DC-1
1° B MIM. SEGUNDO SEMESTRE (D01)
LUNES MARTES MIERCOLES JUEVES VIERNES
15:30 a 16:30 DC-1 ID CG DC-1
16:30a17:30 DC-1 ID CG DC-1
17:30 a 18:30 HDEMC HDEMC MICRO CG
18:30 a 19:30 HDEMC HDEMC MICRO CG
19:30 a 20:30 MICRO ID
20:30 a 21:30 MICRO ID

CG: CONTABILIDAD GENERAL

DC-1: DIRECCION COMERCIAL |

HDEMC: HISTORIA DEL DESARROLLO ECONOMICO MUNDIAL CONTEMPORANEO
ID: INTRODUCCION AL DERECHO

MICRO: MICROECONOMIA

Asignatura Departamento Grupo | Profesor
A Plata Diaz, Ana Maria
CG: CONTABILIDAD GENERAL Economia Financiera y Contabilidad B Ibarrondo Davila, Augusto César
n.d.
DC-I: DIRECCION COMERCIAL | Comercializacion e Investigacion de A Peco Torres, FranC|.sco
Mercados B Casado Aranda, Luis Alberto
HDEMC: HISTORIA DEL A Garcia Montén, Alejandro
DESARROLLO ECONOMICO Teoria e Historia Econémica .
MUNDIAL CONTEMPORANEO B Fari, Simone
ID: INTRODUCCION AL DERECHO Derecho Civil A | Benavides Delgado, Santiago
B Martin Ledn, Antonio
. - PRV
MICRO: MICROECONOMIA Economia Aplicada g Ez"am Hernandez, M Victoria

29




Facultad de Ciencias Econdmicas y Empresariales

Guia del estudiante

2° A MIM. SEGUNDO SEMESTRE (D23)

LUNES MARTES MIERCOLES JUEVES VIERNES
8:30 a 9:30 TC-2 TC-2 IM-1 DISC-1
9:30 a 10:30 TC-2 TC-2 IM-1 DISC-1
10:30 a 11:30 CIMK-1 IM-1 CC CC
11:30 a 12:30 CIMK-1 IM-1 CC CC
12:30 a 13:30 DISC-1 CIMK-1
13:30 a 14:30 DISC-1 CIMK-1

2° B MIM. SEGUNDO SEMESTRE (D23)

LUNES MARTES MIERCOLES JUEVES VIERNES
15:30 a 16:30 DISC-1 DISC-1 CcC CcC
16:30a17:30 DISC-1 DISC-1 CcC CcC
17:30 a 18:30 CIMK-1 IM-1 TC-2 CIMK-1
18:30 a 19:30 CIMK-1 IM-1 TC-2 CIMK-1
19:30 a 20:30 TC-2 IM-1
20:30 a 21:30 TC-2 IM-1
CC: COMPORTAMIENTO DEL CONSUMIDOR
CIMK-1: COMUNICACION INTEGRADA PARA EL MARKETING |
DISC-1: DISTRIBUCION COMERCIAL |
IM-1: INVESTIGACION DE MERCADOS |
TC-2: TECNICAS CUANTITATIVAS I
Asignatura Departamento Grupo | Profesor
A Viedma del Jesus, Maria Isabel

CC: COMPORTAMIENTO DEL

Comercializacion e Investigacion de

CONSUMIDOR Mercados B Faraoni, Nina
Rey Pino, Juan Miguel
i A Crespo Almendros, Esmeralda
CIMK-1: COMUNICACION INTEGRADA Comercializacion e Investigacion de Porcu, Lucia
PARA EL MARKETING I Mercados . . .
B Ruiz Espinosa, Francisco
DISC-1: DISTRIBUCION COMERCIAL | Comercializacion e Investigacion de A Maraver Tarifa, Gw_llermo
Mercados B Peco Torres, Francisco
3 ializacid i1aci6 A Sabiote Ortiz, Carmen Maria
IM-1: INVESTIGACION DE MERCADOS | Comeréslallzauon e Investigacion de :
Mercados B Luque Martinez, Teodoro
. 4 itati A Cano Guervos, Rafael A.
TC-2: TECNICAS CUANTITATIVAS i Metodos Cuanitativos para la ——
Economiay la Empresa B Garcia Garrido, Irene
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3° A MIM. SEGUNDO SEMESTRE (D27)
LUNES MARTES MIERCOLES JUEVES VIERNES
8:30 a 9:30 IM-3 (E13) IM-3 (E13)
9:30 a 10:30 IM-3 (E13) IM-3 (E13)
10:30 a 11:30 MS DISC-2 TC-3 TC-3
11:30 a 12:30 MS DISC-2 TC-3 TC-3
12:30 a 13:30 Ml MI MS DISC-2
13:30 a 14:30 MI Ml MS DISC-2
3° B MIM. SEGUNDO SEMESTRE (D27)
LUNES MARTES MIERCOLES JUEVES VIERNES

15:30 a 16:30 Ml TC-3 TC-3
16:30a17:30 Ml TC-3 TC-3
17:30 a 18:30 MS DISC-2 DISC-2 MS
18:30 a 19:30 MS DISC-2 DISC-2 MS
19:30 a 20:30 MI IM-3 IM-3
20:30 a 21:30 MI IM-3 IM-3

DISC-2: DISTRIBUCION COMERCIAL Il

IM-3: INVESTIGACION DE MERCADOS Il

MIl: MARKETING INTERNACIONAL

MS: MARKETING SECTORIAL

TC-3: TECNICAS CUANTITATIVAS Il
Asignatura Departamento Grupo | Profesor

DISC-2: DISTRIBUCION COMERCIAL II

Comercializacién e Investigacion
de Mercados

Maraver Tarifa, Guillermo

Faraoni, Nina

IM-3: INVESTIGACION DE MERCADOS liI

Comercializacion e Investigacion
de Mercados

Castafieda Garcia, José Alberto

Rodriguez Molina, Miguel Angel

MI: MARKETING INTERNACIONAL

Comercializacion e Investigacion
de Mercados

Martinez Fiestas, Miriam

Martinez Fiestas, Miriam

MS: MARKETING SECTORIAL

Comercializacion e Investigacion
de Mercados

Arias Horcajadas, Maria Isabel

Valverde Garcia, Francisco Javier

TC-3: TECNICAS CUANTITATIVAS IlI

Métodos Cuantitativos para la
Economia y la Empresa

Hermoso Gutiérrez, José Alberto

A
B
A
B
A
B
A
B
A
B

Hermoso Gutiérrez, José Alberto
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OPTATIVAS MIM. SEGUNDO SEMESTRE. MANANA (D12)
LUNES MARTES MIERCOLES JUEVES
. . SISCD
8:30 a 9:30 SISCD (Gr.1 Ail) RJIM RIM
. . SISCD
9:30 a 10:30 SISCD (Gr.1 Ail) RIM RJIM
10:30 a 11:30 LyM LyM (Ai6) MCT MCT
11:30 a 12:30 LyM LyM (Ai6) MCT MCT
: : SISCD
12:30 a 13:30 (Gr.2 Ail)
. . SISCD
13:30 a 14:30 (Gr.2 Ail)

* Practicas externas: El alumno podra cursar ademas practicas externas de caracter optativo (consultar el apartado 2.7

de esta guia).

LyM: LOGISTICA Y MERCHANDISING

MCT: MARKETING CULTURAL Y TURISTICO
RJM: REGIMEN JURIDICO DEL MERCADO
SISCD: SISTEMAS INFORMATICOS DE SOPORTE A LA COLABORACION Y LA DECISION

OPTATIVAS MIM. SEGUNDO SEMESTRE. TARDE (D12)

LUNES MARTES MIERCOLES JUEVES VIERNES
15:30 a 16:30 ICG SC ICG
16:30a17:30 ICG SC ICG
17:30 a 18:30 ME ME SC
18:30 a 19:30 ME ME SC
19:30 a 20:30
20:30 a 21:30

* Practicas externas: El alumno podra cursar ademas practicas externas de caracter optativo (consultar el apartado 2.7

de esta guia).

ICG (optativa): INFORMACION CONTABLE PARA LA GESTION

ME: MARKETING ELECTRONICO
SC: SOCIOLOGIA DEL CONSUMO

Asignatura Departamento Grupo Profesor
ICG: INFORMACION CONTABLE PARA LA Economia Financiera y A (Tarde) | Caceres Salas, José
GESTION Contabilidad
Comercializacion e A
LYM: LOGISTICA Y MERCHANDISING Investigacion de ~ Mufioz Leiva, Francisco
(Mafiana)
Mercados
Comercializacion e A
ME:MARKETING CULTURAL Y TURISTICO Investigacion de ~ Frias Jamilena, Dolores Maria
(Mafana)
Mercados
Comercializacion e A
ME:MARKETING ELECTRONICO Investigacion de Sanchez Fernandez, Juan
(Tarde)
Mercados
RIM: REGIMEN JURIDICO DEL MERCADO Derecho Mercantil y ~A Perez'—Serrabqna Gonzélez,
Romano (Mafana) | Francisco Javier
SC: SOCIOLOGIA DEL CONSUMO Sociologia (Ta?de) Santiago Segura, M2 JesUs
SICD: SISTEMAS INFORMATICOS DE SOPORTE Lenguajes y Sistemas A Samos Jiménez. José
A LA COLABORACION Y LA DECISION Informaticos (Mafiana) '
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G.MIM

Convocatorias de Examenes 2023-2024

GRADO EN MARKETING E INVESTIGACION DE MERCADOS
CURSO 2023-2024
CONVOCATORIA ORDINARIA DE ENERO

ASIGNATURA CURSO | FECHA | HORA AULAS
INTRODUCCION A LAS OPERACIONES 1 10-ene. | 8:30 E15- E19- E20- E21- E23-
FINANCIERAS N E25
INTRODUCCION AL MARKETING 1 12-ene.| 8:30 |E20-E23-E25-E29
FUNDAMENTOS DE DIRECCION Y ,

ADMON DE EMPRESAS 1 15-ene.| 8:30 |E10-E13-E15-E19
ECONOMIA POLITICA 1 22-ene. | 12:00 | E10-E13-E15-E19
MATEMATICAS 1 24-ene. | 15:30 | D23-D25-D26-D27
ECONOMIA ESPANOLA Y MUNDIAL 2 12-ene. | 18:30 | D16-D17
MACROECONOMIA 2 15-ene. | 12:00 | D21-D22
TECNICAS CUANTITATIVAS | 2 17-ene.| 8:30 |D23-D25-D26
DIRECCION Y ADMINISTRACION DE )

EMPRESAS 2 19-ene. | 15:30 | D04-D06
DIRECCION COMERCIAL Il 2 23-ene. | 12:00 |D16-D17
COMERCIO EXTERIOR 3 11-ene. | 12:00 | DO1- D02- D0O3- D04
ECONOMETRIA 3 15-ene. | 15:30 | D04-D05-D06
DIRECCION DE VENTAS 3 17-ene. | 15:30 | D25-D26-D27
COMUNICACION INTEGRADA PARA _

EL MARKETING I 3 19-ene. | 12:00 | D25-D26-D27
INVESTIGACION DE MERCADOS I 3 24-ene. | 12:00 | D25-D26-D27
MARKETING SOCIAL Y POLITICO 4 11-ene. | 15:30 | D21- D22- D23
CREACION DE EMPRESAS 4 22-ene.| 8:30 |E10-E13-E15
DESARROLLO DE NUEVOS )

PRODUCTOS OPT |10-ene.| 12:00 |D11- D12
ANALISIS DE DATOS CUALITATIVOS OPT |12-ene.| 12:00 | D24

TECNICAS ESTADISTICAS )

MULTIVARIANTES OPT |15-ene.| 18:30 | D15
PLANIFICACION DE MEDIOS Y OPT |16-ene. | 12:00 | D23

SOPORTES
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COMERCIAL Y DEL MARKETING

ASIGNATURA CURSO | FECHA | HORA AULAS
INGLES PARA LA COMUNICACION ,
INTERCULT. Y NEGOCIAC. OPT |18-ene.| 8:30 |D16
INFORMATICA APLICADA A LA , N
GESTION COMERCIAL OPT |19-ene.| 8:30 |DO06-AI5-Ai6
HISTORIA DE LA ACTIVIDAD orT | 23.0ne. | 15:30 | o6
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G.MIM Convocatorias de Examenes 2023-2024

GRADO EN MARKETING E INVESTIGACION DE MERCADOS
CURSO 2023-2024
CONVOCATORIA EXTRAORDINARIA DE FEBRERO

ASIGNATURA CURSO | FECHA | HORA AULAS

FUNDAMENTOS DE DIRECCION Y

ADMON DE EMPRESAS 1 7-feb. | 8:30 |D01-D02

INTRODUCCION A LAS OPERACIONES | | | gor | 830 | D25.D26.D27

FINANCIERAS

ECONOMIA POLITICA 1 12-feb. | 8:30 |D05-D06
INTRODUCCION AL MARKETING 1 14-feb. | 8:30 |D22-D23
MATEMATICAS 1 16-feb. | 18:30 | D16-D17
TECNICAS CUANTITATIVAS | 2 7-feb. | 15:30 | D23-D25

DIRECCION Y ADMINISTRACION DE 2 9-feb. | 18:30 | D15-D16

EMPRESAS

DIRECCION COMERCIAL Il 2 12-feb. | 15:30 | D22-D23
ECONOMIA ESPANOLA Y MUNDIAL 2 14-feb. | 15:30 | D04-D06
MACROECONOMIA 2 16-feb. | 8:30 |D22-D23
ECONOMETRIA 3 7-feb. | 12:00 | D21-D22-D23
COMERCIO EXTERIOR 3 8-feb. | 15:30 | D25-D26-D27
DIRECCION DE VENTAS 3 13-feb. | 8:30 |DO05-D06

COMUNICACION INTEGRADA PARA

EL MARKETING I 3 14-feb. | 18:30 | D15-D16

INVESTIGACION DE MERCADOS I 3 15-feb. | 18:30 | D01-D02
MARKETING SOCIAL Y POLITICO 4 6-feb. | 8:30 |D15-D16
CREACION DE EMPRESAS 4 12-feb. | 18:30 | D06

ANALISIS DE DATOS CUALITATIVOS OPT 7-feb. | 18:30 |E15

DESARROLLO DE NUEVOS

PRODUCTOS OPT 8-feb. | 12:00 | D23

TECNICAS ESTADISTICAS

MULTIVARIANTES OPT 9-feb. | 12:00 | D22

PLANIFICACION DE MEDIOS Y
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ASIGNATURA CURSO | FECHA | HORA AULAS
HISTORIA DE LA ACTIVIDAD _

COMERCIAL Y DEL MARKETING OPT | 14-feb. | 12:00 | D22

INGLES PARA LA COMUNICACION ,

INTERCULT. Y NEGOCIAC. OPT | 15-feb. | 12:00 | D23
INFORMATICA APLICADA A LA _ .

TN ComEREA OPT | 16-feb. | 15:30 | D25-Ai6




G.MIM

Convocatorias de Examenes 2023-2024

GRADO EN MARKETING E INVESTIGACION DE MERCADOS

CURSO 2023-2024

CONVOCATORIA ORDINARIA DE JUNIO

ASIGNATURA CURSO FECHA HORA AULAS
INTRODUCCION AL , _
DERECHO 1 10-jun. 18:30 | DO04- DO5- D06
CONTABILIDAD GENERAL 1 12-jun. 8:30 E13- E15- E19- E20
MICROECONOMIA 1 14-jun. 8:30 D04- D05- D06
H& DEL DESARROLLO
ECONOMICO MUNDIAL 1 19-jun. 8:30 D15- D17- D21
CONTEMPORANEO
DIRECCION COMERCIAL | 1 21-jun. 12:00 |D16- D17
COMPORTAMIENTO DEL : .
CONSUMIDOR 2 11-jun. 12:00 |DO01- DO2- D03
INVESTIGACION DE , .
MERCADOS | 2 13-jun. 12:00 |D17-D21
COMUNICACION INTEGRADA , .
PARA EL MARKETING I 2 17-jun. 8:30 D04- D05- D06
TECNICAS CUANTITATIVAS II 2 19-jun. 17:00 |E19- E20- E21- E23- E25
DISTRIBUCION COMERCIAL | 2 21-jun. 18:30 |D25- D26- D27
I[I)ISTRIBUCION COMERCIAL 3 10-jun. 12:00 | D16- D17
MARKETING SECTORIAL 3 12-jun. 17:00 |D24- D25- D26
MARKETING : .
INTERNACIONAL 3 14-jun. 15:30 |D15- D16- D22
;Il-lECNICAS CUANTITATIVAS 3 17-jun. 1830 |D16- D17
INVESTIGACION DE : .
MERCADOS |I] 3 19-jun. 12:00 |D16-D17- D21
LOGISTICA Y : .
MERCHANDISING OPT 10-jun. 8:30 D27
SISTEM.INFORMAT.DE
SOPORTE A LA COLABOR.Y OPT 11-jun. 17:00 |DO1-Ail
DECISION
MARKETING CULTURAL Y , _
TURISTICO OPT 13-jun. 17:00 |D27
INFORMACION CONTABLE : .
PARA LA GESTION OPT 14-jun. 18:30 D22
SOCIOLOGIA DEL CONSUMO OPT 17-jun. 15:30 |E10- E13
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MARKETING ELECTRONICO OPT 18-jun. 8:30 DO1- D02

REGIMEN JURIDICO DEL

MERCADO OPT 20-jun. 12:00 D01
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G.MIM Convocatorias de Examenes 2023-2024

GRADO EN MARKETING E INVESTIGACION DE MERCADOS
CURSO 2023-2024
CONVOCATORIA EXTRAORDINARIA DE JULIO

ASIGNATURA CURSO | FECHA HORA AULAS
DIRECCION COMERCIAL | 1 4-jul. 12:00 |D25- D26
CONTABILIDAD GENERAL 1 8-jul. 8:30 DO1- D02
MICROECONOMIA 1 9-jul. 8:30 DO5- D06
H2 DEL DESARROLLO
ECONOMICO MUNDIAL 1 10-jul. 8:30 D23- D25
CONTEMPORANEO
INTRODUCCION AL . ,

DERECHO 1 12-jul. 18:30 |D25- D26
COMPORTAMIENTO DEL . ,

CONSUMIDOR 2 5-jul. 8:30 D02- D03- D04
INVESTIGACION DE . ,

MERCADOS | 2 8-jul. 18:30 |D17-D21
COMUNICACION INTEGRADA . ,

PARA EL MARKETING | 2 9-jul. 17:30 | D03- D04
TECNICAS CUANTITATIVAS II 2 10-jul. 18:30 |D02- D03- D04
DISTRIBUCION COMERCIAL | 2 12-jul. 12:00 |DO05- D06
I[I)ISTRIBUCION COMERCIAL 3 Al 15:30 | D26- D27
MARKETING . ,
INTERNACIONAL 3 5-jul. 18:30 |D15-D16
MARKETING SECTORIAL 3 9-jul. 17:30 |DO06
I1I'IECNICAS CUANTITATIVAS 3 104l 12:00 | DO5- DOB
INVESTIGACION DE . ,

MERCADOS Il 3 11-jul. 12:00 |D16- D17
LOGISTICA Y . _
MERCHANDISING OPT 4-jul. 8:30 D25
SISTEM.INFORMAT.DE

SOPORTE A LA COLABOR.Y OPT 5-jul. 15:30 |D27-Ail
DECISION

MARKETING CULTURAL Y . ,

TURISTICO OPT 8-jul. 15:30 |[D27
INFORMACION CONTABLE . ,

PARA LA GESTION OPT 9-jul. 12:00 |D04
SOCIOLOGIA DEL CONSUMO OPT 10-jul. 15:30 |D26
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42

MARKETING ELECTRONICO

OPT

11-jul.

18:30

D01

REGIMEN JURIDICO DEL
MERCADO

OPT

12-jul.

8:30

D23
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